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Utstillingene pa Norsk

Oljemuseum

Kari Meek

«Et samtidsmuseum i havet»
Norges historie er knyttet til det
maritime, gjennom arhundre lange
tradisjoner innen fiskeri og ship-
ping, og nd innen olje- og gassvirk-
somheten. A formidle og doku-
mentere denne delen av Norgeshis-
torien er en viktig oppgave i for-
hold til nitiden og fremtidens ge-
nerasjoner. Et samtidsmuseum som
tar for seg kultur-, teknologi- og
naturhistorie er viktig, ikke bare
for & rette oppmerksomheten mot
det som skjer i samfunnet, men
ogsa som en aktiv deltaker 1 sam-
funnsdebatten.

Norsk Oljemuseum skal vise
mange sider ved oljevirksomheten.
Museet formidler geologi, teknolo-
gi, industri, mennesker og sosiale,
politiske og kulturelle spenninger i
samfunnet. Museet er et kunn-
skaps- og opplevelsesmuseum som
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(f. 1967) Cand. Philol. fra Universitetet i
Bergen med hovedfag i Massekommunika-
sjon og kulturformidling. Hun har bak-
grunn som konsulent pa Ha gamle preste-
gard, men har siden 1998 vart ansatt som
utstillingsleder pa Norsk oljemuseum.

skal gi et mangeartet publikum
innblikk i og forstaelse av oljen i et
lokalt, nasjonalt og globalt per-
spektiv.

Museer har gjennomgétt en for-
andring med hensyn til hvilke opp-
gaver de skal ha i samfunnet, hvil-
ke uttrykksmater og formidlings-
former de presenterer. Det tradisjo-
nelle museet har ofte fungert som
en konserverende kunnskapsbank
hvor dokumentasjon og objekter
har blitt arkivert og fremstilt som
«kunnskapsgjenstander». I dag stil-
les det storre krav til at museet
ogsa skal formidle opplevelser som
en del av kunnskapsformidlingen.
Vi har ogsa 1 dag en type spesial-
eller temamuseer som skal ta vare
pa og formidle kunnskap innen
spesielle omrader. Formidling og
dokumentasjon av samtiden blir
fokusert pa som en viktig oppgave
for dagens museer (NOU 1996:7:
Museum. Mangfald, minne, mate-
stad).

International Council of Mu-
seums (ICOM) definerer et mu-
seum pa denne maten:

«Eit museum er ein ikkje-kommersi-

ell, permanent institusjon som skal

tena samfunnet og samfunnsutvik-
linga. Institusjonen skal vera open
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for publikum. Eit museum skal sam-
la inn, bevara og sikra, forska i, for-
midla og stilla ut materielle vitnemal
om menneska og omgivnadane dei-
ra. Formalet er & gje hove tl studiar,
opplering og oppleving»

(NOU 1996:7:35).

I dette ligger flere elementer, hvor
alle ikke nedvendigvis skal 1varetas
1 like stor grad av hvert museum.
Likevel kommer det frem en
grunnleggende holdning til hvilket
ansvar og hvilken rolle museer har
1 samfunnet. I de videre avsnittene
blir definisjonen ovenfor satt inn 1
en kontekst rettet mot Norsk Olje-
museums virksomhet med serlig
vekt pd utstillingene. Vi er inne i
en fase der den videre utstillingsfi-
losofien skal utvikles og dette er
innspill til elementer 1 en fremtidig
utstillingsplan for museet.

«Museene har ansvar for a
skape oversikt og sammen-

heng i tilvaerelsen.»
(Rulturmeldingen, 1991-92)

I Norsk Oljemuseums formalspa-
ragraf star det:
Museet skal vere et nasjonalt senter
for formidling av informasjon og
kunnskaper til allmennheten om pet-
roleumsvirksomhetens utvikling og
betydning for det norske samfunn.

Hvilket ansvar har museet i folge
denne formélsparagrafen?
Dokumentasjon: Museet skal kon-
tinuerlig dokumentere sider ved ol-
jevirksomheten gjennom innsam-
ling av objekter, foto- og filmdoku-
mentasjon og diverse skriftlig ma-
teriale. Museet md utarbeide en
dokumentasjons- og innsamlings-

profil hvor spesielle tema og mal-
setninger blir brukt som retnings-
linjer for hva som skal arkiveres og
tas vare pd. Norsk Oljemuseum
ber samarbeide med andre institu-
sjoner om ansvarsfordeling av do-
kumentering av de ulike sider av
norsk industrihistorie.

Innsamling av gjenstander og
dokumentasjon vil ogsa kunne rettes
mot prosjekt 1 utstillingen og forsk-
ningsprosjekt som mitieres av mu-
seet.

Lering: Museet skal vare et sted
for leering pé flere nivaer.

Formell lering — skoler, studenter,
spesialgrupper: Utstillingene, biblio-
tek/videorom og klasserom skal
kunne gi museets brukere vid inn-
sikt 1 flere sider ved oljevirksomhe-
ten. I biblioteket legges det na til
rette for de brukerne som ensker
mer detaljert kunnskap om temae-
ne i utstillingen. Det arbeides ogsé
med & utvikle samarbeid med sko-
lene for undervisningopplegg for
ulike klassetrinn pa museet. Norsk
oljehistorie skrives hver dag, og
museet vil vere en egnet plass for &
informere om nye utviklingstrekk
pé dette feltet. Museet vil ogsa
vere et sted som kan vise sammen-
henger og helheter 1 prosessene
rundt oljen. Det tar opp flere fa-
gretninger som geologi, historie,
politikk, milje og teknologi.

Uformell lering — brukere av museet:
Lering mé knyttes til opplevelse og
bygge pa aktivitet. Laring er bade
folelsesmessige og intellektuelle re-
aksjoner. Nér publikum har gatt
giennom utstillingen, skal de ha
fatt en forstaelse av kompleksiteten
og dimensjonene i oljevirksomhe-
ten.
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Jenter har moro i red-
ungskapselen.

“oto: Lise Bjelland

Forskming: Museet er igang med &
opprette kontakt med hegskoler,
forskningssenter og media for & in-
formere og samarbeide om forsk-
ningsprosjekt. Museet har lokaler
og verktoy tilgjengelig for personer
som skal arbeide konkret med pro-
sjekter rettet mot oljeindustrien.
Dette vil igjen kunne tilfore museet
ny kunnskap og nye kontakter til
bruk 1 museet.

Problematisering: Museet skal kun-
ne problematisere eget materiale
for & sette spersmélstegn ved sider
av oljevirksomheten. Museet md
forholde seg objektivt til egen pro-
blematikk. Dette er viktige sider
ved museers ansvar utad. Museet
skal ikke vare et utstillingsvindu
for oljeindustrien, men et selvsten-
dig medium som skal vise flere si-
der ved oljeindustrien.

Nyskaping: Norsk Oljemuseum er
et samtidsmuseum som kan bidra
til nye innfallsvinkler for bruk av
museer. Utstillingene skal reflekte-
re det som skjer i var samtid og gi
noen perspektiver for vér fremtid.
Presentasjonsformen vil ogsé speile
utviklingen pd museumsironten
med interaktivitet, aktivitet og opp-
levelse. Det vil vere rom for kunst-
prosjekt, seminar, konserter og de-
batter.

Opplevelse: Norsk Oljemuseum
skal gi brukerne opplevelser. Kunn-
skap kan ogsé formidles ved &
appellere til sansene og folelsene.
Dette gir en annen type forstdelse
og assosiasjoner som kan fore til at
man ser nye sammenhenger.

Identitet: Stavanger og Norge har
skapt seg en ny identitet som olje-
hovedstad og oljenasjon. Oljens
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betydning som ekonomisk faktor
for utviklingen av regionen og na-
sjonen er enorm. Museets rolle vil
ha stor betydning for Stavangers
identitetsbygging.

Museet som mgteplass

Museet skal fungere som en mote-
plass for mange ulike brukergrup-
per og vre en arena for fellesskap,
opplevelse og lering. Det er viktig
4 vere et utadrettet organ som fun-
gerer som en integrert del av resten
av samfunnet. Publikum skal vare
aktive i museet, og museet skal
brukes til & sgke kunnskap og posi-
tive opplevelser. Familier og bese-
kende skal sammen kunne utfor-
ske museet pé ulike nivier. Museet
skal fungere som en sosial mate-
plass, hvor publikum skal fa opple-
velser som kan knyttes til felelser,
sanser og intellekt.

Museet m& kommunisere med
sin omverden. For & gjore dette ma
museet ha kunnskap om sine bru-
kere. Museet ma hele tiden oppda-
tere seg 1 hvem de besegkende er,
giennom enkle markedsunderse-
kelser. Det ma sokes mot a fore en
dialog pé flere nivder. I dialogen
kreves kunnskap om eget materia-
le og de det kommuniseres med.

A kommunisere med
utstillinger

Norsk Oljemuseum skal vare et
kunnskaps- og opplevelsesmuseum
og utstillingene er kommunika-
sjonsformen. Utstillingene ma der-
for fremtre pd flere nivaer. Hvis
ikke budskapet blir fortalt pa en
mate som vekker interesse, kom-
mer ikke budskapet frem. Presen-
tasjonsformen kan altsd vzre be-

stemmende for kunnskapen som
nér frem til publikum. Noen men-
nesker har en evne til & fortelle his-
torier bedre enn andre. Det kan
vere ved hjelp av ordbruk, kropps-
sprék, lyder og mimikk. For & gjore
en historie eller kunnskap fengen-
de i en utstilling, trengs ogsa ulike
virkemidler. Virkemidlene kan
noen ganger vare komplekse tek-
niske losninger eller enkle grafiske
dekorer — virkningen kan vzre like
vellykket. Utfordringen vil ligge 1 &
gjore gode valg pa rette steder.

Museumsutstillinger har forde-
ler som man ikke har 1 todimensjo-
nale medier som begker og fjern-
syn. Man kan 1 utstillinger formid-
le tredimensjonale objekter, og
publikum kan komme nzr «The
Real Thing». Det er noe med
autentisiteten i utstillinger som gjor
kommunikasjonsprosessen mer di-
rekte og ner. Dessuten har man i
utstillinger muligheten til & oppleve
med flere sanser: lytte, ta pa, se,
smake. Det taktile kan kombineres
med det didaktiske.

Et kunstverk skal ideelt sett
fremme en folelse hos publikum.
En museumsutstilling kan ogsa
oppna dette. Man sier at et kunst-
verk «beveger». P4 samme mdte
kan en god museumsutstilling
fremkalle sinne, glede, humor,
sjokk, nysgjerrighet osv. Det este-
tiske element er et viktig virkemid-
del ogsd i en museumsutstilling.
Her er béde grafiske element, far-
gevalg, utforming og design viktig
for & formidle budskap.

Skiftende utstillinger
Museet arbeider med & utarbeide
en utstillingsplan for de neste to til
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[ borebua pé Norsk

Oljemuseum.
“oto: Lise Bjelland

tre ar, som vil bli fulgt opp fortle-
pende. Ultstillingene er prosjekter
hvor det faglige personale ved mu-
seet er involvert, men hvor det
ogsé sokes samarbeid med ekster-
ne faglige miljo. P4 denne méten
far utstillingene et faglig basert inn-
hold, samtidig med at museet opp-
arbeider dokumentasjon og kunn-
skap rundt spesielle tema. Dette
kan ogsa gd den andre veien.
Forskningsprosjekt kan munne ut i
utstillinger.

Ved alle utstillingsprosjekt er
museet avhengig av samarbeid
med eksterne milje. Det kan vere
personer fra oljeindustrien, forske-
re, museumsansatte og formgivere.

Hver utstilling ma ha eget bud-
sjett hvor det er mulig & soke ekstern
stotte 1 form av sponsormidler, statli-

ge midler eller deling av utgifter
med eventuelle samarbeidspartnere.

Samarbeid med andre typer in-
stitusjoner ved ulike former for ar-
rangement vil ogsd vere aktuelt.
Dette kan vare aktvitetsdager
med ulike tema, forestillinger, kon-
serter o.1.

Museet onsker ogsd & knytte
kontakter med andre museer for
samarbeid om vandreutstillinger.
Her kan museet ogsd tilby egen-
produserte utstillinger til andre
museer og nstitusjoner.

Norsk Oljemuseum har ca. 30
hovedsponsorer. Sponsorene har i
lopet av en periode mulighet til &
presentere seg 1 museets utstillings-
areal i form av en utstilling. Disse
utstillingene planlegges i samar-
beid med museet. Det er enskelig
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fra museets side at temaene som
blir tatt opp i sponsorutstillingene
er interessante for et bredt publi-
kum og ses 1 sammenheng med de
ovrige utstillingene 1 museet.

Hvordan en utstilling kom til
Stor, Storre, Statfjord
I den permanente utstillingen har
museet flere modeller av plattfor-
mer som forteller om den tekno-
logiske utviklingen eller historier
knyttet til en spesiell plattform.
Plasshensyn har gjort det umulig &
fortelle detaljert om den enkelte
plattform og feltet den tilherer.
Den 20. november 1999 var det
20 &rsjubileum for produksjons-
start pa Statfjordfeltet. I den anled-
ning overrakte Statoil en stor ing-
enigrmodell av Statfjord B til
Norsk Oljemuseum. En utstillings-
idé tok form, og det ble bestemt at
modellen kunne danne en fin ram-

me for en sterre utstilling hvor
fokuset ble lagt pd én plattform
- 1 dette tlfelle Statfjord B. Fem
hovedtema ble valgt 1 utstillin-
gen: Geologi, politikk, ekonomi,
mennesker og plattformen. Model-
len som er ca. seks meter lang
og to meter bred, gir museet an-
ledning til & forklare nzrmere
funksjoner og prossesser pa en
plattform.

Modellen er bygget i 1978 - for
byggingen av plattformen startet.
Dette var for DAK (data-assistert
konstruksjon) eksisterte. Ingenig-
rene og tegnerne bygget og brukte
modellen 1 hele byggeperioden
som mal for detaljutforming av de
ulike delene av plattformen for a
undersoke om de ulike funksjoner
ombord passet sammen eller ville
komme i konflikt med hverandre.
Den ble ogsa brukt i utformingen
og byggingen av Statfjord G, som

Utproving av «cyber-
base», et moderne

styrekonsoll.
Foto: Lise Bjelland




69

delvis er en kopi av B. P4 grunn av
den gode planleggingen, ble Stat-
fjord B ferdig godt innenfor tids-
plan og budsjett. Produksjonen
startet 5. november 1982, seks ma-
neder for forventet.

Som en del av utstillingen er det
satt igang et dokumentasjonspro-
sjekt rundt noen av menneskene
som arbeider pé Statfjord B. Dette
for & vise det mangfold av yrkes-
grupper som skal til for a drive en
fabrikk ute 1 havet. P4 Statfjord B
er det plass til ca. 200 mennesker.
De arbeider med boring, produk-
sjon og behandling av olje og gass.
Det er ogsa verksteds-, vedlike-
holds- og laboratoriearbeid som
skal 1varetas. Helse skal pleies, lu-
garer og arbeidsrom rengjeres og
mat skal lages og serveres. Skip og
helikopter skal dirigeres og vearet
skal overvikes og varsles. Museet
onsker & bruke prosjektet som
grunnlag for videre dokumentasjon
av ulike yrkesgrupper 1 oljeindus-
trien.

Formgivingsbyraet Apropos 3D
ble engasjert for & gjere en design-
og utformingsjobb for utstillingen

og bidrar sterkt til utrykket for
prosjektet.

For & kunne presentere denne
type utstillinger, er museet avheng-
ig av bade ekstern finansiering og
faglig assistanse. Museet har helt
fra starten samarbeidet med Statoil
béde 1 en faglig arbeidsgruppe og
for a fa ekonomisk stette. Arbeidet
startet 1 november 1999, og utstil-
lingen er planlagt ferdigstilt i lopet
av mars/april 2000 og skal sta 1
museet ut aret.

Arbeidet med utstillinger, bade
nye prosjekter 1 de permanente ut-
stillingene og de skiftende temaut-
stillingene, vil vere en pigaende
prosess. Museet presenterer en in-
dustri og teknologi som er 1 stadig
utvikling og utstillingene ma reflek-
tere dette. Det ligger bade et an-
svar og en utfordring i 4 kalle seg
et «Samtidsmuseum i havet», men
det er en spennende utfordring!
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