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Museet som moderne
medium

Oljemuseet runder sitt femarsjubileum 20. mai 2004. Disse fem fgrste arene
i drift har gitt oss verdifulle erfaringer omkring hva det innebzrer & fungere
som et museum med de sammensatte oppgaver vi star overfor innen doku-
mentasjon, forskning og formidling. Helt siden starten har vér institusjon
hatt sterkt fokus pd & skape en attraktiv utstilling og dermed imgtekomme
forventningen om & fungere som et moderne medium i kontakten med publi-
kum. Byggets arkitektoniske uttrykk var i seg selv en bekreftelse pé at listen
var lagt hgyt og at form og bygningsmessig symbolsprak var viktige ingre-
dienser i den totalopplevelsen museet skulle by pd. Hovedoppgaven var &
fortelle den moderne versjonen av det norske oljeeventyret. Dette gjorde vi
ved 4 lage en dpningsutstilling som i stor grad fulgte byggets strenge form-
sprak, samtidig som det ble brukt velkjente grep fra tradisjonell utstillings-
pedagogikk. I tillegg eksperimenterte vi litt med nyskapende installasjoner
hentet fra kunstens estetikk. Hvordan kan vi nd videreutvikle museets for-
midlingsprofil?

Med 60.000 gjester i éret er oljemuseet det best besgkte museet i fylket.
Samtidig er det en innebygd drivkraft & veere pa jakt etter stadig flere gjester
— og vi kan gjerne spgrre: Hvor mange gjester bgr et museum ha fgr vi kan si
oss tilfreds? Hva slags virkemidler skal vi veare villige til 4 ta i bruk for &
«trekke mer folk»? Hvor viktig er kvaliteten pa den individuelle museums-
opplevelsen, og hvordan kan vi ut-
vikle var egenart slik at vi styrker
interessen for museet som en attrak-
tiv arena for lering, opplevelse og
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erkjennelse? I St.meld.nr. 62 (1991-
92) Kultur i tiden, ble det fore-
skrevet at: «Museene har ansvar for
a skape oversikt og sammenheng i
tilveerelsen». Det er en ambisigs og
meningsfull rettesnor for vért for-
midlingsarbeid — men hvordan?

Vi lever i en tid som oversvgm-
mes av visuelle medier. Konkurran-
sen om folks oppmerksombhet er stor



— enten vi er varekonsumenter, fjernsynstittere, avislesere, internettsurfere
eller museumsgjester. Hvordan kan museet overleve og hevde seg i stgyen
fra de mest aggressive uttrykkene i denne fragmenterte mediejungelen? Det
er ikke lenger nok & stille ut gjenstander, henge opp noen plansjer og krydre
med en videosnutt. Den tradisjonelle utstillingen som formidlingsmedium er
pa vikende front. Fgr i verden kunne den utstoppede Igven pa zoologisk
museum vere fascinerende — si lenge dette var den eneste muligheten sam-
funnet kunne tilby for & oppleve slike dyr pd nart hold. I dag har de fleste
seksaringer allerede sett bade Igver og tigrer, enten i en dyrepark i utlandet
eller i en av de mange fantastiske naturfilmene som er tilgjengelige via kabel
eller satelitt. Tilleggsverdien av & se den halvautentiske museumslgven er
betraktelig redusert. Laerings- og opplevelsesmulighetene for dagens men-
nesker, srlig den yngre generasjonen, er sterkt utvidet gjennom film, TV,
masseturisme og internett. For & beholde eller & vinne markedsandeler i
denne konkurransen ma museet utvikle den kommunikasjonsformen som tar
utgangspunkt i museets egenart, men som samtidig bruker noen av medienes
virkemidler. Kort sagt: Vi mé gjgre det vi er best til — & skape en formid-
lingskontekst som ingen andre medier kan oppvise — en sammensatt opple-
velse der mulighetene for et samspill mellom arena og tema blir utnyttet pa
museets egne premisser.

Etter fem ar i drift har vi blitt sikrere pa hva vi sgker etter. Den strategiske
satsingen i retning av vitensenter og gkt bruk av interaktive installasjoner
har allerede satt sitt preg pa utstillingene. Det handler om & identifisere de
tema som inviterer til «lek og l&r» og som aktiviserer publikum til & gjgre
sine egne erfaringer. Her har museet et fortinn som andre medier ikke rar
over: Tilstedeverelsen i tid og rom — scenen der vi for en kort stund far 14ne
publikums oppmerksomhet. Kombinert med en bevisst bruk av moderne
teknologi og nerhet til originale gjenstander og arbeidsprosesser, kan vi
utvikle museets egenart som et moderne medium. Det er en kontinuerlig
utfordring a lete etter det formmessige — og hgyst uvitenskapelige — uttryk-
ket som bidrar til & fremme en slik utvikling.
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