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Museumsutstillinger som

kunstverk?

Kari Meek

Norsk Oljemuseum er i noen sam-
menhenger blitt kalt et samtidsmu-
seum. Med det menes at innholdet 1
museet presenterer en natid like mye
som en fortid. Museet skal doku-
mentere og formidle en industri og
teknologi som fortsatt er 1 bruk og 1
utvikling, og som er hverdag for
svert mange mennesker. Betegnel-
sen samtidsmuseum kan ogsd mne-
bare at museet signaliserer en samtid
ved den formen og det «spraket»
som brukes 1 formidlingen.

De permanente utstillingene pa
museet er laget 1 samarbeid med
arkitektfirmaet LPO Arkitektur &
Design. Dette er arkitekter som har
arbeidet mye med utstillingsdesign,
blant annet var de ansvarlige for
Norges paviljonger pa verdensutstil-
lingene 1 Sevilla 1 1992 og Hann-
over 12000.

Norsk Oljemuseum er na 1 en
fase hvor vi endrer utstillingene
vare. Bakgrunnen for dette arbei-
det kan vere at utstillinger ikke har
fungert pa en god mate 1 mote med
publikum, eller at det er nye tema
som skal inkorporeres 1 de eksiste-
rende utstillingene. Formspraket
disse utstillingene skal kommuni-
sere med, vil kunne variere fra
utstilling til utstilling.

I april dpnet museet utstillingen
«Petroleumssamfunnet». Den er laget
1 samarbeid med kunstnerne Eli Gla-
der og Susanne Christensen. Denne
artikkelen omhandler utstillinger
som kommunikasjonsform generelt
og dette prosjektet spesielt.

Utstillinger som kommunika-
sjonsform

Ordet utstilling kan defineres som &
«vise noe med en hensikt». Det er
altsa en grunn til eller et enske om &
vise eller formidle noe mer enn bare
formen 1 en museumsutstilling. Ut-
stillinger har store fordeler som
kommunikasjonsform sammenlignet
med todimensjonale medier som
beker, film og tv. I utstillinger er det
mulig & vise virkelige ting som publi-
kum kan oppleve 1 rommet. De kan
gé rundt, eventuelt ta pa og fa en for-
nemmelse av dimensjoner og stofflig-
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het. I boken «Exhibitions in Muse-
ums» skriver forfatteren Michael Bel-
cher at det & bringe publikum nar
gienstander pd en sikker méte for
begge parter, er den viktigste funksjo-
nen museumsutstillinger har. Det er
pad museum at folk kan oppleve gjen-
stander satt inn 1 en sammenheng og
fa en forstielse av sterrelser, farger,
form, bruk og bakgrunn.

Kulturviteren Walter Benjamin
skriver mye om fascinasjonen ved
motet med det autentiske. I sine
betraktninger legger han hovedvekt
pa opplevelsen av kunstverk i for-
hold til reproduksjoner av verkene.
De autentiske objektene har ifelge
Benjamin en aura som ikke kan
erstattes gjennom kopier eller bilder.
Motet med gjenstandene Her og Na
vekker en folelse hos publikum av
noe spesielt og unikt. Det & se bildet
av «Mona Lisa» 1 Louvre i Paris er
noe helt annet enn 4 se en reproduk-
sjon 1 en bok eller pa nettet nir som
helst. Et virtuelt besok pa et museums
nettsted vil derfor aldri erstatte det
virkelige besoket. En gjenstand pé et
museum som kan knyttes til en histo-
rie, fascinerer publikum p& en helt
spesiell méte. Gjenstandene trenger
nodvendigvis ikke vere unike. Det
kan vare helt ordinare gjenstander
som nér de blir satt inn i en sammen-
heng blir fascinerende.

Utstillinger har ikke bare mulighet
til & vise virkelige gjenstander -
mange sanser kan pavirkes. Ved & ta
pa, hore, lukte og kanskje ogsa
smake far publikum en totalopple-
velse av utstillingen. Nér vi bruker
flere sanser, husker vi ogsa bedre det
vi har opplevd. Det vil vare lettere &
huske en utstilling om boredekket p&
en plattform om publikum kan std

inne i en virkelig borebu, kjenne luk-
ter og ta pa instrumentene enn om
borebua bare ble beskrevet ved hjelp
av tekst og bilde.

I en utstilling kan mange virke-
midler tas i bruk: modeller, gjenstan-
der, grafiske elementer, levende bil-
der, ulike teknologiske effekter, lyd,
lukter, bevegelse, lys, teatralske effek-
ter og basiselementer som farger, for-
mer, linjer og teksturer. I kommuni-
kasjonen med publikum mé det der-
for gjeres mange valg for en utstilling
blir til. Det skal velges hvilken form
og hvilken mate temaet skal «<snakke»
med folk pa. Det gjores valg som
knytter seg til hvordan hjelpemidler
skal tas 1 bruk og hvordan temaet
skal kommuniseres. Det mest van-
lige er & bruke designere eller arki-
tekter for 4 finne en form pd det
temaet museet ensker 4 formidle.

Men utstillinger har ogsé sine
begrensninger. For det forste er det
veldig vanskelig 4 lage «De Virkelig
Gode» utstillingene. Utstillinger skal
fungere pa mange plan, de skal vere
pedagogiske, underholdende, spen-
nende, nyskapende og de skal téle
stor slitasje over lang tid. Det & dl-
fredsstille disse kravene er svert
utfordrende, og alle utstllinger blir
ikke like gode. I tillegg vil det som
med alle andre formsprak vare sub-
Jektive oppfatninger av hva som er
bra og hva som er darlig. Gode
utstillinger er dessuten svert kost-
bare. Med teknisk utstyr og spesial-
laget interaktiv programvare er det
fort gjort & komme opp 1 sekssifrede
belop. De fleste utstillingene mé der-
for sekes dekket gjennom eksterne
midler, noe som kan vare tidkre-
vende og vanskelig & f& dl. Utstil-
linger tar ogsa opp store arealer, og
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Kunstnerne Susanne Christensen (sittende) og Eli Glader i arbeid med utstillingen «Fetroleumssamfunnet».
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godt vedlikehold er nedvendig. Det
er en forutsetning at det faglige inn-
holdet holder et serigst nivé, samt-
dig som stoffet skal populariseres. Et
godt gjennomarbeidet forprosjekt og
klare definerte problemstillinger er
derfor nedvendig. Det er mange
hensyn som skal tas for en utstilling
settes 1 gang.

Utstillinger som kunstverk

En utstilling innebzrer et enske om
a vise noe med en hensikt. P2 sitt
beste kan en utstilling ha kriteriene
som brukes til 4 definere kunst —
nemlig 4 fi fram en emosjonell
respons hos publikum. Vi sier ofte
at god kunst «beveger» oss. En god
museumsutstilling kan ogsd gjere
det. Utstillinger kan fa fram begeist-
ring, entusiasme, sinne, overrask-
else og engasjement. En museums-
utstilling bruker ofte mange av de
samme elementene som kunst gjor,
men formen er ikke nok 1 seg selv.
Det mé ligge et onske om & for-
midle noe bak formen og effektene.
Formen md formidle et budskap.
Estetikk er et ord som ofte benyttes
om kunst. Estetikk kan defineres
som persepsjonen av det vakre. Est-
etikk er ogsa en subjektiv vurdering
og ved en utstilling er det formgive-
rens estetiske syn som vil gjelde.

I utstillingen «Petroleumssam-
funnet» har vi valgt & bruke to
kunstnere til utformingen. En
annen gang kan det vare naturlig a
bruke teater- eller filmscenografer
som formgivere. Valget mé ses 1
sammenheng med det uttrykk og
tema som skal formidles. En sceno-
graf er vant til & arbeide i rom og til
a dramatisere og fortelle historier.
Gode utstillinger bygges som regel

rundt en historie som blir godt for-
talt. Kunst kan ogséd fortelle gode
historier. Dagens kunstbegrep er
svert vidt og innbefatter mange
arenaer. Det er ikke bare i kunstgal-
leriet vi kan oppleve kunst. Et sam-
arbeid mellom ulike formsprik og
ulik bakgrunn vil derfor vare spen-
nende i den videre utviklingen av
utstillingene pd museet.

Petroleumssamfunnet

Det konkrete utstillingsprosjektet
som vi begynte a planlegge 1 januar
2000 har som tema 4 vise et mang-
fold av produkter vi far fra olje og
gass. Temaet er allerede tatt opp 1
utstillingene 1 tre modeller. Den
forste viser scener fra et hjem fylt
med slike petroleumsprodukter
som vi vanligvis omgir oss med, alt
fra tannbersten péd badet, til teksti-
lene pa kroppen, maling, gulvbe-
legg osv. Den neste modell viser
Vagen 1 Stavanger. Miljoet med
asfalterte gater, biler, busser, béter,
helikopter osv symboliserer det
petroleumsdrevne samfunnet der
transport er avhengig av bensin og
diesel. Den siste modellen viser en
kafé 1 Paris der kokken lager mat
over gassbluss. Budskapet er at
Nordsjeen forsyner store deler av
Europa med gass.

Det disse modellene mangler er
de virkelige tingene. Derfor ville vi
videreutvikle utstillingen ved & vise
virkelige gjenstander, bade til & se
P4, ta pa og lukte pd, for & gi publi-
kum en mer umiddelbar opple-
velse og storre forstéelse for hvilke
produkter som kommer fra olje og
gass. I var hverdag omgir vi oss
med et stort mangfold av produk-
ter som har sin opprinnelse mange
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tusen meter under havoverflaten,
produkter laget av et rastoff som
det har tatt millioner av &r for a
danne. Etter at oljen er tatt opp,
fraktes den inn til raffinerier hvor
den varmes opp. Ved forskjellige
temperaturer skilles det ut asfalt,
vaselin, parafin, bensin, propan og
gass. Naturgass brukes enten
direkte til oppvarming, eller benyt-
tes 1 gasskraftverk til produksjon
av elektrisitet. Den kan ogsa ga til
prosessindustrien hvor den blant
annet kan omdannes til diverse
typer plast. Av de ulike plattypene
blir det laget et vell av produkter
som vi er avhengige av pa de fleste
av tilverelsens omrader. Fra bil-
industrien til legemiddelindustri,
kosmetikk, pc'er, kredittkort, klar
(blant annet fleecejakker og nylon-
stremper) ledninger og kabler, tak-
renner, gebiss, parykker, telefoner,
penner, — og slik kan vi fortsette.
Dette mangfoldet ensket vi & for-
midle mer umiddelbart 1 utstilling-
ene. Utstillingen stiller ogsd spers-
mal knyttet til forbruk og foruren-
sing, konsekvensene av vért for-
bruk av petroleumsprodukter.
Formmessig er utstillingen utfor-
met pa en mate som mer skal gi en
opplevelse enn en informativ for-
midling. De to kunstnerne vi har
valgt & samarbeide med, har brukt
sine kreative evner til 4 fabulere
med et uttrykk som spiller pa det
visuelle og det estetiske for & for-
midle budskapet vi gnsker 4 ga ut
med. De to kunstnerne har svart
ulik bakgrunn, men har ogsa tidli-
gere samarbeidet om prosjekter. Eli
Glader arbeider mye med kera-
mikk, men har ogsd fungert som
utstillingsdesigner ved flere pro-

sjekter. Susanne Christensen arbei-
der med flere typer medier og har
jobbet mye med romlige installa-
sjoner. Elementet de har benyttet
seg av 1 utstillingen «Petroleums-
samfunnet» er kuleformen som
utfores 1 gjennomsiktig akryl. Dette
bryter med omgivelsene som er
firkantede og merke 1 fargene.
Akrylkuler av forskjellig storrelse
inneholder ulike petroleumspro-
dukter. Publikum metes forst av
rastoffene olje og gass, dels 1 kon-
kret og abstrakt form. Deretter
vises produkter laget av olje og
gass. Temaene er blant annet «kleer
av plast», «hard og myk plast»,
«mat av gass» og «plast fra Nord-
sjogass» og 1 et stort akrylhjul pre-
senteres «kroppsrelaterte oljepro-
dukter». Til sist settes det spersmal
til konsekvenser ved forbruket av
produktene i form av avfall og
avgasser.

Prosessen med & jobbe fram ut-
stillingen har vert lang og krev-
ende. Utstillingen skal plasseres i1
et omrade der museet allerede har
en utstilling. Den eksisterende ut-
stillingen har en markant st 1 for-
hold tl form, farger og uttrykk.
Det & lage en ny utstiling 1 dette
miljeet var krevende. Tema og inn-
hold for utstillingen var definert,
men tilpassingen til omrddet og
utformingen var dpen. I prosessen
ble det ogsa diskusjon rundt hvor-
dan formidlingen av innholdet
skulle forstds. Et kunstuttrykk vil
svart sjelden vere pedagogisk lagt
opp med forklarende tekster som
informerer og veileder. Det er som
regel opp til publikum & legge en
mening 1 eller tolke verket. Kunst-
verk gir individuelle opplevelser
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basert pa betrakterens egen erfa-
ringsverden. I et museum er ensket
i tillegg til & formidle en opplevelse,
4 gi publikum informasjon og
kunnskap. I samarbeidet mellom
museet og kunstnerne var det der-
for to ulike formidlingsverdener
som skulle forenes. Dette er ofte
vanskelig, men ogsé fruktbart. Det
har vert viktig for begge parter &
sette seg inn 1 den andres forstdelse
av prosjektet. Slike samarbeid p#
tvers av fag kan skape nye former
for kommunikasjon.

Et museum i dag er svert anner-
ledes enn det tradisjonelle museet.
Museer har gjennomgétt en foran-
dring med hensyn til hvilke oppga-
ver de skal ha i samfunnet, og
hvilke uttrykksmater og formid-
lingsformer de presenterer. Det tra-
disjonelle museet har ofte fungert
som en konserverende kunnskaps-
bank hvor dokumentasjon og ob-

jekter er blitt arkivert og fremstilt
som «kunnskapsgjenstander». I dag
stilles det storre krav til at museet
ogsa skal formidle opplevelser som
en del av kunnskapsformidlingen.
Derfor vil ogs& samarbeid med
andre typer formsprdk vere spen-
nende 1 den videre utviklingen av
museet. Utstillingen «Petroleums-
samfunnet> har blitt en utstilling
som skal fange publikum pi en litt
annen mate enn de andre delene av
utstillingen pa Norsk Oljemuseum.
Vi1 héper den kan skape undring og
appellere til bade nysgjerrigheten og
fantasien hos folk. Den skal vare sa
umiddelbar og visuelt spennende at
publikum kan bli overrasket, men
ogsa vil oppleve gjenkjennelse.
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